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Proyectos

Los hu~spedes de hoteles de cinco
estrellas, losviajems delas business
class en los aviones o los pasajeros
de los grandes cruceros tambidn
usan sewilietas, pero no se~vilietas
cualquiera. Texia es una empresa
familiar barcelonesa que lieva 107
atios perfeccionando su t~cnica
para ofrecer mejoras en la produc
ci6nyla calidad de las serdlietas de
lujo.Convarias patentes en tecno
logla, disefio, procedimiento y mo
delo de utilidad, han logrado una
torma revolucionaria de fabricar
las. E1 resultado: sewilietas de un
solo uso, sin costuras, 100% algo-
d6n, que se separan entre elias co
mo elpapelycon eldisetio al gusto
del cliente.Su beneficio en 2022 rue
de 2 miliones de euros, pendiente
del cierre delini/~vo.

Se pueden vet sus modelos en
las tiendas Tiffany o Bauis Vuitton;
en hoteles como el Mandarin
Oriental o el Four Seasons, o en
zonas vip de aerollneas como Bri
fish Airways o O.atar Airways. Su
filtimo reto, lievar la fabricaci6n a
Estados Unidos.

Todo empez6 en Santa CoMma,
donde Antonio Guasch y Maria
Bou decidiemn crear una ffibrica de
suelas de zapatos, que tiempo des
puds <<evolu cion6 en u na ffibrica de
acabados textiles en el antiguo ba
rcio industrial del Poblenou, en
Barcelona>>, como explica su nieto
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E1 abuelo muri6 joven, por lo
que rue su abuela la que tit5 para
adelante la f~brica de acabados y
pronto su padre hered5 la empre
sa. Ahora, la actividad estfi centra
da en la producci6n de serdlietas,
manteles ypatios, entre otmspro
ductos.En suya cua~ta generaci6n,
las acciones siguen divididas entre
la tamilia: el 40% en manos de
Marcos Guaseh, otto 40% es de su
hermano Alejandro Guasch y un
2o%, de tres sobrinas: Inmaeula-
da, ClarayMari~

~<Se me ocurri6 la idea de crear
un producto diterente que consis
tla en conseguir no coser los orillos
del patio, sino co,tar unos de otros
como el papeL Y para elio desarro
llamos la tecnologlaseamless. Fue
un dxito>>, explica el CEO. Con esta
tecnologla estfincreados sus dos
principales marcas:MyDrap yRoll
Drap.A1 restar elproceso de con
tecciSn,los costes se reducen. En el
caso de las serdlietas de Jaxzl cen

tlmetros, la reducci6n de coste es
de un 8o%. Los clientes, pot su
parle, se vuelven mucho m~s corn
petitivos al poder ahorrarse toda la
parle de loglstica y lavanderfa de
las no reutilizables.

La empresa, actualmente, ya
vende <<en el 80% de los palses del
mundo>>, como cuenta su conseje-
ro delegado. <(i’rabajamos all{ don-
de hay lujo. Tenemos agentes co-
merciales en la Costa Azul, Pads,
Montecarlo, Nueva Yorko Dubai>>,
atiade. La compatila tambi~n ven
de aparticulares a travds de su ca
nal online y a travds de dislnbuido
res como Zara Home, E1Corte In
gl4s oAmazon.

E1 directivo reconoce que, du
rante la pandemia, Texia sufri6
una gran afectaci6n porque todos
sus clientes cerraron. Aunque
pronto encontraron la manera de
seguir. ~<Hicimos mascarillas pot
que la tecnologla seamless nos
permiti6 que solo tuvi~ramos que
coser los el~sticos de las orejas.

La firma factur6
20,5 millones de euros
en 2022y su ~_lial en

EEUUseconsolid6
con un crecimiento
delt6o% anual

Era c6mo hacer patios rectangu
lares>>, explica Guasch. En poco
tiempo, ya se habfan vendido mils
de ocho millones.

Para crecer, ahora la empresa se
centra en reforzar su apuesta pot la
sostenibilidad y captar el mejor ta
lento.Hace varias d~cadas, lacom
pafila se situ6 en Monistrol de
Montserrat pot las grandes necesi
dades de agua para su fabricaci6n
que le pmporcionaba el municipio,
y actualmente estfi en proceso de
creaci6n de un sistema de estam
paci6n digitalpiglnentariapam re
ducir su hueliahldrica. Para desa
rrollar la nueva m~quina que lo
permita, colabora con Epson y
cuenta con el apoyo de los rondos
europeos. (<Nuestro gran reto as
apostar pot la sostenlbilidad desde
dentro. Estamos trabajando enva
rios proyectos para recogery reu
tilizar nuestros productos>z

La expansi6n en EE UUpasapor
la filial que han creado en Montreal
E[ objetivo es tmsladar alif su fabri-
caci6n y reducir la huelia de carbo
no en el transporte, ahorrando
tambi~n en costes.Con 90 emplea-
dos, Texiaprficticamenteha dupli
cado su facturaci6n d filipino afio, y
ha pasado de ~2,6 miliones de eu
rosen 2o21 a 20,5 miliones en
2022. Su filialen EE UU factur6 4
miliones elpasado afio, con un cre
cimiento de116o% anuak
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